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Nouveaux espaces et nouvelles opportunités pour le shopping

Grdce a lacquisition de nouvelles surfaces a l'intérieur du
Centre, il sera possible d’enrichir le numéro des magasins
dans la galerie.

Un projet de requalification architecturelle des parties
communes internes et externes valorisera le Centre, renforcé
par une nouvelle offre commerciale pour se placer

au niveau de la concurrence et des standards qualitatifs
du marché. Le nouveau lay-out a comme but d’améliorer
le merchandising mix, avec la création d'une nouvelle
moyenne unité de prét-a-porter et enrichissant l'offre
des secteurs équipement de la personne et culture, cadeaux
et loisirs au rez-de-chaussée.
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Un projet innovant
I N o

L a restructuration de la galerie comprend le revétement des piliers
en granit et |'utilisation de matériaux innovants pour donner plus de
lumiere au Centre, en créant des effets géométriques et architecturaux.
Des matériaux et des techniques a I'avant-garde seront utilisés pour
créer une continuité visuelle entre la galerie et les magasins, selon
les modernes tendances du design commercial.

A compléter I'ceuvre, 'emplacement d'un nouvel éclairage et de
nouveaux revétements des plafonds en bois et placoplatre avec

un design moderne; les revétements et les rampes mobiles seront
adaptés au contexte et valorisés dans ce nouveau projet avec

un design actuel et attirant.

L ‘extérieur du Centre Commercial sera amélioré avec

un revétement métallique éclairé qui uniforme la perspective

du batiment.

Le projet a I'étude prévoit en fait la valorisation de I'image extérieure
de lI'immeuble avec I'utilisation d’un revétement spécial qui le rendra
en méme temps uniforme et innovant.
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Encore plus de choix au centre
I I D

Le centre commercial La Romanina, ouvert
en 1992, se développe sur 3 niveaux

de commerces et 3 niveaux de parking, pour
un total d’environ 2.000 places de
stationnement.

Le Centre offre toujours une grande variété
de choix : le mail compte en fait plus de 100
magasins, y compris un hypermarché
Carrefour et six moyennes unites.

Offre Commerciale Surface

Magasins GLA totale: 33.342 m?
102 dont nouveaux 10 + 1 moyenne unité GLA extension

de la galerie:
Hypermarché Carrefour 5.260 m?
GLA 14.471 m?
dont 5.550 m? de surface de vente Parking

3 niveaux

Moyennes unités
Media World 3.034 m? 2.000 places
Sport Image 1.198 m*

Target Shoes 1.139 m?

Ciao 947 m?

Happening 681 m?




Ségécé Italia

Ségécé Italia srl, société du Groupe Klépierre, est une
filiale de Ségécé, société de gestion de centres
commerciaux présente dans I'Europe entiere. En Italie
la société est spécialisée dans la gestion, création

et valorisation de centres commerciaux, avec une
gestion immobiliere visant au maximum de la qualité
quant au nombre de centres gérés, des buts et

des résultats obtenus. La gestion mise en ceuvre par
Ségécé Italia dans I'ensemble du patrimoine géré est
une garantie tant pour les investisseurs que pour les
enseigne déja clients ou que le seront prochainement.

www.segece.it

Ségécé Italia S.r.l.
Via Gadames, 7
20151 Milan - Italie
Tel.0039 2 32113.1
Fax 0039 2 32113.410
info@segece.it
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Pour plus d’infos contacter:

Daniela Giammarino

Assistente Commerciale Zone Centre Sud
Département Commercial

Tel.0039 2 32113.402

Fax 0039 2 32113.425
daniela.giammarino@segece.it
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Centre Commercial La Romanina
Via E.Ferri, 8 - 00173 Rome
www.cc-laromanina.com

Ségécé

Déja plus de 50 ans d’expertise en urbanisme
commercial font de Ségécé, société du Groupe
Klépierre, I'un des premiers gestionnaires de centres
commerciaux en Europe avec un parc diversifié et tres
qualitatif de pres de 400 équipements : centre de coeur
de ville ou en milieu péri-urbain, centres régionaux

et retail parks.

Les centres gérés par Ségécé en Europe attirent plus
d'un milliard de visiteurs annuels, grace a la pertinence
de I'offre commerciale et a la constante amélioration
de l'accueil et des services destinés a la clientele.

Pour en savoir plus :

www.segece.com - www.klepierre.com
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